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RESUMEN
La presente investigacion se orienta hacia el analisis de la ética periodistica
en los portales web de los diarios EL Universo y El Comercio y su incidencia
en la construccion de normativas deontoldgicas del periodista guayaqui-
lefio 3.0, por ello se abordé desde un enfoque mixto, que acopla técnicas
cuantitativas y cualitativas, en un ambiente de campo, en el cual los objetos
de estudio dieron su opinion y perspectiva respecto a la ética, el correcto
uso de las normas deontologicas y la influencia de la informacion emitida
por dichos medios. Se aplicd una encuesta a una muestra intencional de
siete periodistas en el diario El Comercio y 10 periodistas de diario EL Uni-
verso. Ademas se entrevistd a dos periodistas de los portales digitales: La
Reptiblica.ec y la Historia.ec, que antes laboraron en medios tradicionales.
Tras aplicar las técnicas de recoleccion de datos como la entrevista y las
encuestas se determind que el 85% de la muestra considera importante
que toda informacion emitida por los periodistas debe estar ligada a la ética
periodistica, que esta no debe perderse o ser sometida por los beneficios
personales del comunicador o el medio de comunicacion por el que se
trasmiten las noticias. Asimismo, se debe educar a los nuevos periodistas
para que sean integros en su carrera profesional ante la construccion de
normativas deontoldgicas del periodista guayaquilefio 3.0. Por su parte las
entrevistas a profesionales definieron que, la ética periodistica es parte del
gjercicio profesional y no hay que desvincularse de ella. Ademas evidencian
que en el pais no existe una organizacion que se encargue de formar la ética
periodistica.

PALABRAS CLAVE: medios digitales, nticias, normativas deontoldgicas,
ética periodistica, veracidad informativa.

ABSTRACT
The present investigation is oriented towards the analysis of journalistic
ethics in the web portals of the El Universo and El Comercio newspapers
and its impact on the construction of deontological regulations of the
journalist from Guayaquil 3.0, so it was approached from a mixed approach,
which combines techniques quantitative and qualitative, in a field environ-
ment, in which the objects of study gave their opinion and perspective
regarding ethics, the correct use of ethical standards and the influence
of the information issued by these means. A survey was applied to an
intentional sample of seven journalists in the newspaper El Comercio and
10 journalists of the newspaper El Universo. In addition, two journalists
from the digital portals were interviewed: La Republica.ec and Historia.ec,
who previously worked in traditional media. After applying data collection
techniques such as interviews and surveys, it was determined that 85% of
the sample considers it important that all information issued by journalists
should be linked to journalistic ethics, which should not be lost or submitted
by personal benefits of the communicator or the means of communication
by which the news is transmitted. Likewise, new journalists should be
educated to be integral in their professional career before the construction
of deontological regulations of the journalist from Guayaquil 3.0. On the
other hand, interviews with professionals defined that journalistic ethics
is part of professional practice and should not be separated from it. They
also show that there is no organization in the country that is responsible for
forming journalistic ethics.

KEYWORDS: digital media, news, deontological regulations, journalistic
ethics, informational veracity.
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INTRODUCCION
El tema de la ética periodistica es de gran impor-
tancia en el ejercicio de la carrera de comunica-
cién social y en el contexto de la sociedad digital
odelainformacion cuya expansion es acelerada.
La noticia puede llegar a puntos de ubicacion
geografica que antes parecian inaccesibles. Las
nuevas plataformas y dispositivos tecnoldgicos
le dan mayor peso a la inmediatez. Las investi-
gaciones que abordan este tema, contribuyen
a que los mecanismos y acciones enfocadas al
periodismo digital, evolucionen en el tiempo. En
este sentido, el analisis de los contenidos infor-
mativos de la versién digital de diario El Universo
y El Comercio ante la gestién y construccién de
normativas deontolégicas del periodista guaya-
quilefio 3.0, constituye un grandioso aporte des-
de Ia perspectiva de la praxis periodistica en la
actualidad, con la cual se busca profundizar en
diversas experiencias de paises que han tratado
el tema de la ética periodistica.

REVISION TEGRICA

ACERCAMIENTO TEORICO DEL PERIODISMO

El periodismo es una institucion que involucra

procesos amplios de construccion de significa-

dos, de vinculaciéon con los discursos, y como

se vincula con los hechos que ocurren en la

sociedad, jamas es estdtico, por la necesidad

de interpretacién de la informacién, y crea

estructuras discursivas coherentes respecto a
fenémenos o determinados hechos.

Ruiz, (2014) sefiala que la identidad del
periodismo como profesiéon se fundamenta
en el supuesto “lo creo cuando lo veo” (p. 25),
agrega ademas que se trata de una profesién
cuya brecha es muy amplia considerando su
gran importancia en la sociedad, asi como todo
lo que involucra en su estructura, funciéon y
desarrollo de competencias en el campo. Pero
mas alla de eso, es todo un desafio para quien
ejerce la carrera, porque en el desarrollo del pe-
riodismo mucho se cuestiona lo que se publica,
los hechos, el ambito, contenido, la politica
editorial del medio, en fin, es alli donde se pone
de manifiesto la identidad del periodista.

Bajo estas ideas, el autor destaca sobre el
ejercicio del periodismo que “relatar aconte-
cimientos, informar hechos novedosas y al
mismo tiempo discernir la verdad factica, son
los principales elementos que definen el perio-
dismo como una practica cultural” (p. 26)

La practica profesional del periodismo
implica un ejercicio muy cauteloso que, en
muchas circunstancias, maneja datos de fuen-

tes oficiales y publicas, asi como datos, cuyas
fuentes no pueden ser reveladas, de manera
que la documentacién y/o fundamentacién es
indispensable para constituir la noticia.

En un estudio desarrollado por la Fundacién
Konrad Adenauer Stiftung, afio 2016, sobre los
perfiles profesionales de los periodistas en las
democracias de América Latina, sefialan en
cuanto a la orientacién ética de los periodistas
en Ecuador, que estos demuestran un gran
compromiso ético profesional, sin embargo, el
estudio destaca que:

Mas de la mitad de los periodistas admiten
que su trabajo estd influenciado por factores in-
ternos como, en un primer grupo, las politicas
editoriales, losjefes directos y editores del medio
de comunicacién, los altos directivos del medio
de comunicacion y los propietarios del medio de
comunicacién, consecuencia de la estructura
jerdrquica y vertical dentro de los medios de
comunicacién; las redes sociales, fruto de la
incorporacién progresiva de las herramientas
digitales al trabajo profesional periodistico; y
los plazos y las restricciones de tiempo, prueba
de que los procesos estan definidos cada vez en
mayor medida por la inmediatez y la primicia
(Amado, Oller-Alonso, & Baumgratz, 2016)

Mas adelante, el estudio sefala respecto
a la percepcién que tienen los periodistas
ecuatorianos sobre sus roles profesionales es
que, “en Ecuador se encuentran los periodistas
inclinados a difundir la posicién del gobierno”,
pero ademads, el estudio enfatiza los perfiles
profesionales de los periodistas de acuerdo a
tres dimensiones; intervencionismo, distancia
del poder y orientacién del mercado (Amado,
Oller-Alonso, & Baumgratz, 2016, pag. 25).

COMUNICACIGN (ESTRUCTURA Y FUNCIGN)
La comunicacién surge hoy en dia como una
razén comunicacional que, de acuerdo con
Martin-Barbero (2003) “sus dispositivos -la frag-
mentacion que disloca y descentra, el flujo que
globaliza y comprime, la conexién que desma-
terializa e hibrida- agencian el devenir mercado
delasociedad” (pag. xiii). Entonces para el autor
la comunicacién se convierte en el mds eficaz
motor del desenganche e insercién de las cultu-
ras -étnicas, nacionales, o locales- en el espacio/
tiempo del mercado y las tecnologias globales.
En ese mismo sentido, se necesita pensar
el lugar estratégico que ha pasado a ocupar
la comunicacién en la configuracién de los
nuevos modelos de sociedad, y su paradéjica
vinculaciéon, tanto al relanzamiento de la
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modernizacién-via satélite, informatica, video
procesadores- como a la desconcertada expe-
riencia de la tarda modernidad.

De acuerdo con los autores Cerbino, Chiri-
boga, y Tutivén (2001), desde finales de los afios
90 ha existido una emergencia de fenémenos
sociales vinculados a los procesos de comunica-
cién mass-medidticos y de telemadtica, que es-
tdn cambiando la modalidad en que se forman
los grupos y el reconocimiento de las légicas de
produccién de la identidad. Explican Cerbino,
Chiriboga, & Tutivén (2001), que “las formas de
vida, adquieren otras sensibilidades frente al
mundo politico, econémico y cultural e incluso,
las interacciones simbdlicas e imaginarias de la
socializacién han sufrido un cambio que incide
tanto en los medios como en los procesos de
comunicacioén social” (pag. 20)

La comunicacién para estos autores:

Ya no es cuestién de medios sino también de
mediaciones, es decir, que lo que mas importa
a esta mirada comunicacional no es tanto saber
qué pasa exclusivamente en la racionalidad de
los productores -la industria cultural, medios
masivos de comunicacién social, etc., - sino lo
que esta pasando, ademas, en las racionalida-
des conscientes o espontidneas de los consumi-
doresy ciudadanos. Lo que estd configurado son
las modulaciones del consumo desde lo local, o
desde las micro escenas de las vidas cotidianas,
o desde las modas que “posicionan” a los sujetos
en una légica de reconocimiento entre diferen-
cias. Asistimos, asi, a un efecto de recursividad
en la dialéctica entre medios y mediaciones
(Cerbino, Chiriboga, & Tutivén, 2001, pag. 20).

En este ambiente, los actores sociales son
agentes y pacientes de los productores informa-
ticos de los medios de comunicacioén y éstos, a
su vez, reconfiguran el campo del consumo de
la informacién y de la comunicacién social.

LA ETICA EN EL PERIODISMO
La ética se refiere a los principios o reglas de
conducta y practicas deseables que orientan el
comportamiento del individuo, en este caso,
el profesional del periodismo. Sus valores se
orientan hacia el empirismo, segin el cual,
maneja la informacién con cardcter veraz. De
alli que, los principios basicos sobre los cuales
debe trabajar el periodista son: verdad y preci-
sién, independencia, equidad e imparcialidad,
humanidad y responsabilidad. (Ethical Jouir-
nalism Network, 2018).
El manejo ético de la informacién hace refe-
rencia a la verdad con que se maneja la infor-

macién, la misma constituye el punto central
del trabajo del periodismo, es aquel en el cual se
da un tratamiento veraz y objetivo, se respeta el
derechoy la dignidad de las personas.

Y el impacto es la forma en la que se recibe la
informacién por parte de la ciudadania, su inci-
dencia, en la forma de pensary actuar, o la forma
de responder ante la informacién que consume.

c0DIG0S DEONTOLOGICOS
Son aquellos cédigos que implican el tratamien-
to ético de la informacién. En tal sentido, los
principios fundamentales o coédigos éticos para
el ejercicio de cualquier profesién, y en especial,
para el ejercicio periodistico son de suma im-
portancia. Subsiguientemente se exponen los
Cédigos Deontolbgicos de los medios periodisti-
cos en funcién de establecer una estructura éti-
ca como sustento de la presente investigacion.
Por tanto, los cédigos deontolégicos se pueden
definir como el conjunto de reglas y normas que
guian u orientan la conducta del periodista, le
dan un caracter de honestidad y honorabilidad
a quien ejerce esta labor. Estos por lo general,
se componen de los deberes, objetivo de la
profesion, su actuacién hacia sus compaiieros,
algunas restricciones para casos especificos,
en el manejo de fuentes. El cédigo de ética del
profesional de la comunicacion es importante
en el desarrollo de la noticia, toda vez que este
se encuentre comprometido con la misma.

Bajo estas ideas, se refiere el Cédigo de Etica
del Periodista de la Republica de Ecuador, cuya
Federacién ha orientado una Normativa para
orientar la actividad profesional en la carrera pe-
riodistica, la cual coincide con los dos documen-
tos referidos anteriormente, en lo que rezan sus
articulos: 25, 30, 32, respecto a la veracidad de la
informacion, apropiarse de informacion ajena,
y lo que se agrega es que cualquier informacién
que se publique no debe ir detrimento de la dig-
nidad de la persona, instituciones o grupos.

TEORIA HISTGRICA DE LA EVOLUCIGN DE LOS MEDIOS
EN LA ERA DEL INTERNET
Uno de los primeros medios que dieron el salto
de los medios tradicionales a internet, fue el
diario brasilenio “Jornal do Brasil”, en el mes
de mayo del afio 1995 en la ciudad de Rio de
Janeiro, esta fue una de las primeras ediciones
via web de un diario Latinoamericano y la pri-
mera en el pais carioca, vale destacar que dicho
diario estuvo en un proceso de adaptaciéon web
por aproximadamente 8 meses.
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Esto sirvié como un empuje para los demas
medios en los diferentes paises ubicados en la
parte sur del continente americano, pues en
aquel afio otros ejemplares dieron lugar a la
transicién de los portales web, donde obtuvie-
ron como resultado, la ventaja de dar informa-
cién en tiempo real sobre un acontecimiento de
relevancia para todo un pais a través de la pla-
taforma web. Suceso impensable décadas atras.
Especificamente, hay 22 paises que conforman
la regién iberoamericana, de acuerdo al autor
Salaverria (2015)

En once de estos veintidés paises Argentina,
Bolivia, Chile, Costa Rica, Ecuador, El Sal-
vador, México, Nicaragua, Panamad, Peru y
Uruguay, dieron el primer salto a los medios
digitales en una fecha incluida entre el 1 de
eneroy el 31 de diciembre de 1995. Solo Espa-
fa, Portugal y Brasil vieron los medios digi-
tales aparecer antes: durante 1994, cuando
un pufado de medios lanzaron versiones
rudimentarias en linea que ni siquiera se
publicaron inicialmente en el " World Wide
Web ", pero en varias redes anteriores. (Sala-
verria, 2015, pag. 11)

En los ocho paises restantes Colombia, Cuba,
Guatemala, Honduras, Paraguay, Puerto
Rico, Reptiblica Dominicana y Venezuela, los
primeros medios digitales datan de 1996. Por
lo tanto, y a pesar de estas variaciones, los me-
dios digitales iberoamericanos en su conjunto
alcanzaron en 2015 su vigésimo aniversario, a
continuacién, se procede a mostrar una tabla
de los primeros medios dieron el salto de los
medios tradicionales a internet. (Salaverria,
2015, pag. 11)

Internet no es una simple red de ordenado-
res, es una red de redes, es decir, un conjunto
de redes interconectadas, a escala mundial con
la particularidad de que cada una de ellas es in-
dependiente y auténoma (Avila, 2007, p. 22). El
mismo autor explica que el Internet fue creado
a fines de los afios 60, aproximadamente para
el afio 1983, por el Departamento de Defensa de
los Estados Unidos, como una red experimental
llamada ARPANET (Advanced Research Projects
Agency Network, Red de la Agencia de Proyec-
tos de Investigacién Avanzada), a partir de ese
momento evoluciona de manera muy rapida.

De la mano a estos avances tecnolégicos,
los medios de comunicacién han evolucionado
en todos los paises de mundo, con distintas
estrategias y multiplicando las posibilidades

comunicativas y con fines no imaginados. Se
logra transmitir mds informacién en los mis-
mos canales, permitiendo la especializacién de
contenidos llegando a millones de personas en
el mundo.

Los medios cumplen diferentes roles basicos
en nuestra sociedad. Un papel es el entreteni-
miento. Los medios de comunicacién pueden
actuar como trampolin para nuestra imagina-
cién, una fuente de fantasia y una salida para el
escapismo. En el siglo XIX, los lectores victoria-
nos desilusionados por la dureza de la Revolu-
cién Industrial se vieron atraidos hacia mundos
fantdsticos de hadas y otros seres ficticios.

EL PERIODISMO EN LA WEB
En relacién a este tema, Morales, Lluiz, & Tous
(2016), manifiestan a través de su informe que
“Detras de la evolucién de los flujos de conte-
nidos medidticos hay una serie de cambios
tecnolégicos clave” (p. 73). Ahora bien, es para
los afios 90 cuando se inician las apariciones de
los primeros contenidos mediaticos de los usua-
rios. Los mismos autores sefialan que es para
el afio 2005 cuando se generaliza la produccién
mediatica propia y se comienza la aparicién de
la fase de la web 2.0.

Guadarrama (2007), realiza una revisién de
los contenidos mediéticos en ocho paises, a fin
de ahondar con mayor confianza en el tema.
En primer lugar, el autor toma como una de las
referencias a Estados Unidos, como pais que ha
insistido en erradicar la violencia en los medios
de comunicacién, generando grandes esfuerzos
para impulsar la clasificacién de los contenidos
de los programas, tanto en la televisién abierta
como larestringida. (p. 75). Enel caso sefialado,
la television abierta se refiere a los medios que
ofrecen informacién para todos por cualquier
medio en el que se transmita y en cuanto a la
television restringida, esta se refiere a la televi-
sion paga o television digital, donde el usuario
debe cancelar por acceder a la programacion.

En este orden de ideas, segtin los autores
Osuna & Buson (2012) el gobierno norteameri-
cano comienza a establecer poco a poco medidas
para clasificar los contenidos mediaticos en dis-
tintas areas, como largometrajes, videojuegos,
software para computadoras, discos musicales,
considerando entre otros aspectos, la edad apro-
piada en la que las personas pueden hacer uso
dela informacién.

Puntualizando un poco mas acerca de los
contenidos medidticos en la web, se puede
entender que, a pesar de la inmensa cantidad
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de informacién publicada a través de la red,
se hace necesario que tal informacién sea con-
fiable y que genere mayor credibilidad para el
lector y el aprendiz.

En este sentido, los paises han desarrollado
normasy leyes que contribuyen al control estricto
de los contenidos que se publican en ciertos me-
dios, en especial los tradicionales contribuyendo
estoaminimizar la divulgacién de mensajes que
atenten a la moral y a las buenas costumbres,
asi como la falsificacién de informacién. Y con
respecto a la web, Segin Peman (2016) existen
algunas caracteristicas de importancia de la
informacioén que se publica en la web.

ANALISIS DE RESULTADOS
Luego de aplicar las encuestas a la muestra
escogida de ecuatorianos, se obtuvieron los
siguientes resultados:

m EL 100% de los encuestados permite
evidenciar que la ética periodistica es
fundamental en el momento de ejercer
la profesién; afirman que su impor-
tancia se basa al momento de realizar
una correcta redacciéon de los hechos,
sin alterar las noticias, ni sus fuentes
y coinciden que la ética se encuentra
asociado a valores humanos.

m El 52% de los periodistas encuestados
manifestaron que algunos medios
digitales no gozan de una buena ima-
gen, ni credibilidad en su informacién
publicada, mientras que el 47% de ellos
opina que los medios digitales del pais
si gozan de buena imagen y credibilidad
ya que se han ganado ese espacio gracias
a la trayectoria y su compromiso con la
sociedad.

m Al analizar los factores principales que
ponen en riesgo la ética periodistica en
el pais, el 58% de los encuestados indi-
caron que se debe al limitado acceso de
fuentes informativas, mientras que el
76%dijo que son los intereses del medio'y
la autocensura profesional, la influencia
de la linea editorial del medio también
influye como factor dejando como resul-
tado el 64%, el 35% de los encuestados
indicaron que el factor es la restriccion
a la libertad de expresién y el 88% los
intereses econémicos o personales del
periodista.

m El 100% de los periodistas encuestados
del diario El Comercio Y El Universo

consideran que el periodismo si se
fortalece a través de la ética, ya que es
una base para todas las publicaciones
deun medio, creando una reputacién de
credibilidad ante los lectores.

Entrevista a los periodistas de los portales web
LaHistoria.ec y LaRepublica.ec

A continuacién se efectiia un analisis cua-
litativo con relacién a las entrevistas dirigidas
a dos periodistas de medios digitales, que
expusieron su visién ante la ética periodistica
informativa en los procesos de comunicacién
digital de los diarios El Universo y El Comercio.
Las personas entrevistadas fueron El periodista
y fundador del portal web lahistoria.ec Marlon
Puertas y el periodista y director de la platafor-
ma digital larepublica.ec Carlos Jijon represen-
tando experiencia en el tema.

m El periodista Marlon Puertas enfatiza
que la ética debe ser generalizada,
por ello indicé que es necesario crear
espacios especificos para desarrollarla,
para él es una ldstima que en Ecuador
no exista ninguna organizacién que
fomente la ética periodistica, también
piensaqueningungobierno enel pasado
y mucho menos el actual estd interesado
en lo mas minimo en promover la ética
al momento de emitir una informaciéon
y no tiene la intencién de fortalecer la
libertad de expresion, ademas que los
gobiernos no han tenido un plan o una
organizacion destinada a la implemen-
tacién de programas con la finalidad de
la consolidacién de la ética en el ejercicio
del periodismo.

m En relacién con la pregunta de que si
él aportaria con una propuesta para el
fortalecimiento de la ética periodistica
en la ciudad de Guayaquil, el entrevis-
tado manifesté que en lo personal él no
aportaria en esta medida, puesto que
considera que la ética es algo que los
periodistas deben tener ya con ellos y
que eso no es algo que aprendan en un
seminario o en un curso impuesto, ya
que siente que asi no es como funciona
la ética, que si se tiene este valor se tiene
y sino, no es algo que se pueda ensefar
en un par de horas.

m Al pensar en el caso hipotético entre el
periodista y el medio de comunicacién
en el que trabajan les sugiera u obligue
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a alterar la informacién de la noticia
para que esta favorezca al medio, el
entrevistado indicé que los periodistas
deben rechazar cualquier intencién de
manipulacién de la informacién, man-
teniendo una postura de que el interés
particular y la mentira deben ser un
indicador para que el periodista se retire
de ese medio, sino le queda de otra, para
no manchar su carrera.

El periodista Carlos Jijon por su parte,
nos deja la reflexién de que en el pais si
existen medios que manejan una ética
impecable y profesional que tiene como
base la ética periodistica, lo cual es
esencial para que el medio aumente su
audiencia, él afirma que diario El Uni-
verso es un medio que tiene una trayec-
toria, al realizar un buen periodismo, el
cual estd fuertemente ligado a la ética
periodistica.

En cuanto si él considera que el gobierno
debe promover la ética informativa y
libertad de expresion a través de la ley,
afirma que el gobierno no tiene entre
sus funciones promover la ética perio-
distica de los medios de comunicacion y
que no estd obligado de ninguna forma
a implementar programas o leyes para
que la ética sea ejercida. Bajo su criterio
estima que es un trabajo neto de los pe-
riodistas y los medios de comunicacién
que la ética periodistica sea llevado a
cabo, que esta es la forma profesional
por la cual deben manejarse y que de
hacerlo correctamente, el medio seguira
con su trayectoria y conseguird madas
audiencia que se base en informacién
veraz y contrastada, sin ningun tipo de
manipulacién.

El considera que si un periodista se ve
irremediablemente obligado a mani-
pular la informacién y emitirla de tal
modo que le convenga al medio para el
que trabaja este periodista debe ser fiel
a su ética y al cumplimiento de su tra-
bajo, que asi es como podra mantenerse
integro en su labor. En cuanto al manejo
de un ambiente periodistico considera
que debe manejarse con ética por parte
el medio y el periodista en cada noticia
difundida hacia al lector.

DISCUSION Y CONCLUSIONES
Se define que los contenidos informativos en
las plataformas digitales estudiadas se apegan
al manejo ético periodistico por sus afios de
experiencia y trayectoria, no obstante existen
medios digitales que con el objetivo de obtener
la primicia, dejan a un lado el contraste de la
informacién y la veracidad, lo que en definitiva
significa que no todos los medios digitales son
éticos al momento de informar a la sociedad.

Las bases tedricas desarrolladas en el pre-
sente proyecto de investigacién, evidencia que,
la informacién emitida a través de los medios
digitales, incide directamente, en la cons-
truccién del pensamiento de los ciudadanos
de Guayaquil, por este motivo se elaboraron
recomendaciones, para que publiquen noticias
que se apeguen a la linea de ética periodistica.

Los medios digitales no estan sujetos a nin-
gun tipo de ley u obligaciones, eso los lleva a ser
mas responsables a la hora de emitir criterios
informativos, lo que significa que antes de subir
a su plataforma cualquier tipo de informacién,
esta primero debe pasar los filtros de control
editorial, para revisar si la fuente que propor-
cioné la informacion es confiable.

Los profesionales encuestados en este traba-
jodeinvestigacion, dan una fiel muestra de que
la ética periodistica es una base fundamental
para ejercer de una manera profesional. Por su
parte, los entrevistados consideraron que los
periodistas que no estén ligados a este principio
de su profesién, estan propensos a mancillar su
carrera al practicarla con poco profesionalismo.

El manejo de la informacién por parte de
los medios digitales son una extension de
medios tradicionales y para continuar con este
rol fundamental en la sociedad de informar, se
requiere preservar los principios basicos como
periodistas; de buscar la verdad, ser responsa-
bles y actuar con trasparencia ante la audiencia
lectora. De esta manera se puede seguir fortale-
ciendo el valor de la ética, como principal valor
fundamental en el periodista guayaquiletio 3.0.
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